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»BYt prvni neni véc nahody.“

To vedi vyvojari z Centra aplikovaného vyzkumu firmy Tescoma.

text: Ing. Vladislav Koptiva | foto: Dalibor Michaléik

nes se na testovani vyrobkd znacky Tesco-
ma podivame z trochu jiného uhlu. Kazda
firma nabizejici své vyrobky na tuzemském,
ale predevSim na svétovém trhu, musi mit
ve svém sortimentu nejen designoveé originalni,
atraktivni a na prvni pohled nezaménitelné vyrobky,
ale i vyrobky zcela nové, tedy vyrobky dosud nevida-
né, prfevratné a revoluéni. Takové, které se nikde

na svéteé dosud neobjevily, které prinasi do své sféry
uziti zcela novou perspektivu a maji naprosto zfejmy
punc vyjimecnosti a jedineCnosti.

PRUIT NA TRH S NECIM NOVYM

a byt prvni je v rozvinutém konkuren&nim prostredi
velmi obtizné. Vyvoj nového a revolu¢niho vyrobku
neni v zadném pripadé otazkou nahody — néjakého
nenadalého osviceni, nahodné inspirace nebo ta-
jemného vnuknuti. Jde o otevieny proces mnoha
diskuzi, ovéfovani, zkouseni a testl, ktery jsou sou-
hrnem cileného Usili celych vyzkumnych tymda

a mnoha védeckych pracovnikU.

Potrebu prinaset na trh zcela nové, plvodni produkty
feSila od samého vzniku znacky také firma Tescoma.
Proto bylo v ¢ervnu 2009 v arealu Logistického cent-
ra Tescoma World ve Zliné zaloZzeno samostatné od-
déleni aplikovaného vyzkumu.

APLIKOVANY VYZKUM
se zameéruje na vyuziti veSkerych vlastnosti ,no-
vych* materiald, které se bézné& pouzivaji v jinych

odvétvich (napf. v medicing) pro vyrobky uréené
pro domaci i profesionalni gastronomii. Probiha
zde také realizace a testovani funk&nosti novych
vyrobku(, které se na trhu dosud nevyskytuji a kte-
ré spotrebitelé dosud neméli moznost nikdy drzet
v rukou. Cilem je ovérit redlnost produktoveé vize,
prakti¢nost budouciho vyrobku a v neposledni
radé také moznost jeho realizace ve skute¢nych
vyrobnich podminkéach.

Za dva roky existence proslo oddélenim aplikova-
ného vyzkumu jiz nespoéet navrhd novych vyrob-
kd, s mnoha z nich se jiz nasi zdkaznici ve vice nez
80 zemich svéta mohou setkat ve svych kuchy-
nich. Za vSechny jmenujme tfeba prevratné kraje-
¢e na ananas a na mango HANDY, revoluc¢né chyt-
ry a prakticky nGz na meloun PRESTO nebo
perfektné napadity a jednoduchy odpeckovac
meloun’ PRESIDENT.

VSechny tyto vyrobky jsou zcela plvodni. Jak svym
designem, tak predevsim svou myslenkou, napa-
dem, které vyustily az ve vyrobu zcela nového vy-
robku. Je nasnadé, ze pQvodni vyrobek — jeho
myslenku i veSkeré usili vénované vyvoji a testova-
ni — je nezbytné patentové chranit. ,Spole¢nost
Tescoma si je védoma nevycislitelné hodnoty lid-
ského badani, a proto kazdy vyjimecny produkt,
ktery zde vznikl, peélivé chrani uzitnym nebo pri-
myslovym vzorem," fika Ing. Vladislav Kopfiva,
manazer oddéleni aplikovaného vyzkumu.
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info

1 Kraje¢ na mango
HANDY v riiznych
fazich vyvoje.
Podivejte se na
www.tescoma.com/
video/643658

2 Odpeckovac
melount PRESI-
DENT. Podivejte se
na www.tescoma.
com/638620

3 Testovani funke-
nosti vyrobkd.
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